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Els pessebres, una tradicio cultural viva i de

La

es m Olet, una ciu-
tat ‘amb un movi-
ment cultural ben
“ampli i diversifi-
cat, m’arriba la
noticia que s'ha
mbnmﬁmﬁ un &m@mﬁ sobre V'oportunitat o
T'anacronisme de la Fira de Pessebres,
que cada any déna motiu per visitar la

ciutat aquests dies festius de Nadal. El

leitmotiv que ha disparat el debat es
funda en Ia suposada ineficicia d'un
esdeveniment com aquest, basat en un
element tradicional com els pessebres, i
el poc atractiu que pot tenir per a la
societat actual precisament pel seu

“anacronisme i en definitiva la seva su-

~posada pertinenga a un conglomerat
d’activitats i formes artistiques que ja
no serien contemporaniés. Aquest és
H.wmmmuumﬂ en sintesi, dels qui canvi-
arien la Fira de Pessebres per una ac-
tivitat més contemporania. Com que
aquest leitmotiv, aquesta cantilena so-
bre la contemporaneitat i la modernor

sense parat productes de consum im-

mediat, productes que necessariament -

bmmwb de caducar. Aixd sembla normal
i féra contradictori que unes empreses
dedicades a :S:Eﬁ&:w% imaginari,
ginys, modes, formes i maneres per
donar solucié a la suposada necessitat

~d’ocd immediat oferissin als seus con-
-sumidors productes perdurables o

simplement de llarga durada. Es de
tota ldgica que, contrariament, aques-
tes empreses ?2: inventar continua-
ment novetats fugaces, modernitats i

. originalitats efimeres. En aquests va-
lors de continua revisié.i curta tem-.

poralitat resideix I'exit de 1'empresa.
Els cal; doncs, a aquestes empreses di-
fondre una filosofia que convenci de la
bondat freturosa de les novetats, i la
perversitat que significa la pedurabili-

tat dels productes de tota la vida. En la -

divulgacié d’aquesta filosofia del con-

sum compulsiu hi Hmmimwx la base del

seu &xit comercial.
En les dltimes -décades de finals de

....Seva .modernitat.i
‘poraneitat, precisament, els @Cm m,ﬂmu

d’activitats tradicionals, en
un moment o altre, es pre-
guntin, i en facin motiu de
debat, si I'activitat que du-
en a terme és prou moder-
na i contemporania. No cal
dir que aquest dubte és co-
sa que els honora, perd a
Ini aquest seu qiestiona-
ment em provoca un altre
dubte: no deuen ser els va-
lors amb qué, molt hones-
tament, pretenen :compa-
rar-se per @&mmmobﬁumm la
contem-...

detallat més amunt, els quals, insistim,
tan sols es basen en una iniciativa co-

mercial consumista i uniformitzadora -
feta passar per ideologia moderna? Per

quina raé, em pregunto, caldria pen-
sar que pot haver-hi una contradiccié
irreconciliable entre qualsevol. pro-
ducte dels anomenats tradicionals
amb la contemporaneitat i amb la

| m:&:&
tradicio 1 la deria de
contemporaneitat

BIENVE MoyvA

JAUME BATLLE

(només em refereixo a l'eficicia, no

pas a la qualitat, que sempre estara en
funcié-de la capacitat i genialitat del
creador), al producte nou li caldra es-
devenir .tradicional per demostrar-la.
Insisteixo, la noEmB@oambmﬁmm no és’
cap valor considerable, és un simple
estat casual.

Jo em" guardaria molt d’assegurar
que la Fira de Pessebres d’Olot sicui



_bre la contemporaneifat i la miodernor
“aplicada a H.mmm.cwbmﬁm.mm les activitats
de cultura wo@Ema i folklore és cons- .
tant, i sorgeix alla on avui es reuneixen
-+~ més de QOm estudiosos Amononmmm .
~_etndlegs, etc.) interessats pel-fenomen,

se m’acut intervenir amb-unes quantes
raons sobre la @cmmmo

Crec que ningi podra bmmm:.. @um
avui, laparell . @Hommmmbﬁmﬁn dels

mitjans de comunicacié controlats per’
+les' grams corporacions Bm&mﬂ@ﬁmm :

promou continuamert el consum
compulsiu de revisions modernitzado-
res.al servei de I'anomenada inddstria

de I'oci, que tenen com a fi produir

En les dltimes ‘déecades de finals de
 segle,aquest estat. d’opinié, - aparent-."
ment avangat, ha estat dif6s a cor @cm

vols per I'aparell ﬁwo@mmmm%mﬂn a-que
ens hem. referit. Divulgacié interessada
que, al meu. parer, hd contaminat, so-

. bretot, forca Sectors de les arts visuals, de

. la universitat, i també, wmﬁmmoﬁgmg

- s’ha introduit en espais que, en principi, )
sembla’ que-haurien de poder conside-
raf-se resistents a aquesta evangelitzacié -
_ consumista. modernitzadora: em refe-
- reixo ales activitats, artistiques i festives,

“-anomenades tradicionals. "~

;- EnTactualitat és comii que una part .
- dels. wmuﬂﬂvmma en m@cmmﬁm Emum :

amb Ia. nobﬁmm@ouwﬁmnmﬁ iamb la
‘modernitat?

.De qualsevol Enﬁobmﬁ n mxﬂ.mc.

" refn que: nouﬁmmﬁoamﬂm;mﬁ és senzi- -
‘Nlament : meaﬁmuﬂm en: un mateix -
-, moment de a?@.mmm coses: idees, fets,

objectes, persones. Sembla, doncs, un
abis.qiiestionar quie les produccions

. tradicionals hagin de ser contradicto-
_ties amb la contemporaneitat: si una

produccié tradicional continua exis-

tint, sembla de tota ldgica que és -
‘contemporania amb una altra, amb la
nwﬁmmoﬁm queé se li vulgui classificar: A

més, mentre que la produccié ﬂ,m&.
cional té demostrada la seva eficicia

que la Fira de Pessebres d’Olot sigui

" un element de dinamitzacié moderna

PeT a una ciutat. Perd voldria apuntar
dues consideracions: (a) el Museu del
Louvre o conté res que avui ens sigui
nobﬁmeonE i no em dirah que no
€s gran motiu d’atraccié cultural per
a Paris. (b) La represéentacié de la Pas-
si¢- d’Esparreguera tampoc es basa.

. precisament-en un relat contempora-
-ni, ni la seva posada en escena dedica

un excessiu. esfor¢ a utilitzar els re-

.-cursos de teatre modern, perd és evi-

dentmentun gran motiu de dinamit-

- zacié, ciutadana, ben contemporania,
" iamés d’atraccié de forasters per a la

vila d’ mmwmﬂmmzmmm Per cert la reco-
manaria a qualsevol persona manca-
da de prejudicis. Qué tenen, doncs,
aquestes dues produccions que sense

"‘basar-se en la contemporaneitat en els

dos casos sén d'una eficicia demos-

trada. Uoﬂnm passa que (amb les de-
“gudes distancies) ambdues producci-

ons es basen en la qualitat del pro-

.ducte. La qualitat del producte que

s’hi exposa en un cas, i representa en

~L’altre, els fa moderns i actuals, i con-

ﬂmB@omem dels habitants del Emnmﬁm
Terra a principis del segle XXI.

I per aquest cami anem a parar al
vell enunciat: només hi ha dues me-
nes de productes artistics (o.de movi-
ments- societaris), els bons i els do-
lents, els que funcionen i éls que sén
una rémora. El que és bo (que.no es

" tracta d’estil siné de @cmEmc sempre

és modern,’ avangat i crida I'atencié
mmﬁcm és capac de reflectir qualsevol )
contemporaneitat. Ara bé, la qiiestié
és qui, i sota pﬁum autoritat, s’arrisca
a qualificar i destriar i encara patro-
cinar la qualitat, i refusar la poca o
nulla gualitat .d'un’ producte? Pero,

-d’altra bandd, una actitud as$senyada

ens illustra que en qualsevol mani-,

“festacié en qué no es corre el risc

d’utilitzar'la qualitat com a element

. definidor, 'aquésta manca d’audicia

tard o'd’ bowm es paga amb el fracas.
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